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= Mit Intelligenz und Markt-
Know-How die Zahlen
interpretieren

» Standard-Reportingformat
» Signifikanz!

A-B-Test

Echte Vergleichbarkeit
sicherstellen (z.B.
Zeitraum)

Wetten!

= Wahrend
Laufzeit auf
Unregel-
mafigkeiten
prufen
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Case: Werbemittel auf Blume2000.de 20007 2

Ziel: Mehr Verkaufe
Alternative A

Alternative B

Definitiv nicht signifikantes Ergebnis — hat keine Aussagekraft!
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Vorgehen zum Start

Zu Beginn: Weniger ist mehr

Kommentare

Ein Test jeden Monat

AB-Test

Wetten abschliel3en
Standard-Reporting inkl. Signifikanz

,o0 What?“ mit Intelligenz (Beispiel:
Gutscheine)

"Lass mal mehr ..."

IT: "Warum nicht MVT?"

"Ich weil3 eh, was besser ist."
"Da passt der Test nicht rein."

"Toll, das Werbemittel mit Gutschein
war viel besser."

Ziel: Testen als Bestandteil der DNA
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Funf Dinge zur sofortigen Umsetzung

Anfangen! Einen Test flr den nachsten Monat festlegen, den die
Organisation auch bewaltigen kann (auf der Website,
Werbemittel, Gutschein, SEM etc.)

e ldeen-Backlog flr Tests brainstormen und priorisieren, Think Big!

© signifikanz

www.tests-im-direktmarketing.de/signifikanzrechnung

o Signifikanz 95% reicht — wir fliegen nicht zum Mond

e Eisern bleiben: halte den Test einfach
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Vielen Dank
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