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Das Modell darf gerne von jedem Anwender
in der Praxis genutzt werden - bitte aber keine

kommerzielle Weiterverwendung.©
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Passt das, was ich sehe überhaupt zu 
dem, was ich suche? 
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War das wirklich das Richtige?

Reason Why

Rationale Argumente

Feedback geben
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